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« Il faut une personne

qui va étre trés endurante :

I'entrepreneur rencontre
plein de difficultés donc
c'est cette capacité a
pivoter qu’on recherche »

@®alicelhabouz

. L

Retrouvez les experts @bpifrance et
les différentes structures
d’accompagnement a la création
d'entreprise membre du collectif
#CapCréa ' sur #GoEntrepreneurs

« L’important c’est d’étre disruptif,
de se démarquer, d’'étre différent »

@richardorlinski

- 45.800 PARTICIPANTS

réunis dans la plus grande salle d’"Europe

- 18.000 CONSULTATIONS INDIVIDUELLES

organisées gratuitement durant 48h

- 300 PARTENAIRES INCONTOURNABLES

au service des entrepreneurs et des entreprises

- 250 PRISES DE PAROLE

tout format confondu : panels, tables rondes,
démos, micro-conférences...

- 600 SPEAKERS /200 SUCCESS STORIES

Artistes hors norme, champions de la tech, médaillés
olympiques, sagas familiales connues dans le monde entier,
figures médiatiques, valeurs montantes de la food, de la mode,
de la beauté, de I'lA, de tous les secteurs...

- 1 MINISTRE DE L’ECONOMIE

et plus de 30 dirigeants d’institutions mobilisés durant 2 jours

> 200 JOURNALISTES ACCREDITES

AFP, Les Echos, Le Parisien, Le Progres, Radio Classique, Brut,
BFM TV, France Télévisions, RFI, Forbes, Le Dauphiné Libéré...

- 14M D’IMPRESSIONS SUR LES RESEAUX
SOCIAUX

cumulées en amont et durant I'événement

— 145H DE CONTENUS A VALEUR




- 45.800 PARTICIPANTS SURVOLTES

parmilesquels :

'@ 41% de futurs entrepreneurs / porteurs de projets
»Y dont 81% comptent se lancer dans moins de 6 mois

O)- 36% de dirigeants de TPE-PME-ETI (1 & 1000 salariés)

= dont 72% ont plus de 2 ans d’existence

@ 23% d’indépendants / auto-entrepreneurs

51% DE FEMMES / 49% D’HOMMES N
)
76% D'ILE-DE-FRANCE / 24% D’AUTRES REG{EAl S

| X
8 EXPOSANTS RENCONTRES en moyenne
6 PRISES DE PAROLE SUIVIES en moyenne

93% SE DISENT SATISFAITS de I'événement

. e :
97% SONT PRETS A RECOMMANDER r¢vénemd \:gj,é)

NOTE GLOBALE MOYENNE
DE SATISFACTION 17/20 \
DES VISITEURS : |

-
N

des partenaires
solides qui croient
en notre vision »
Billy Pham
@bao.family

’




L « Ce qui me plait le plus,
«Ondit que la B c'est de créer des histoires
restauration est faite

s B gilyie > TOP 15 DES CENTRES D’'INTERETS

vam c'est faux!Des gens
qui sont capables de o
se mettre au service = A 38 ol . . . ,
delautre, il 'y ena ' e 1/ Communication, networking, réseau

pas tant que ca»

L * ) — 7
GraﬂiRathamoha‘ ¥ N | 7 - 2/

it Aides, subventions, business plan, financements
6'

P . : 3/ |dée, accompagnement, étude de marché, conseil

« On a toujours envie = o~ ‘ ; ke b 4/ Développement, prOSpeCtion, CrOissance
de voir de I’humain, o Spmin e gl N s !
I'lA est un outil, > 2 ‘&°

hasREUSnIT | R Te & IMWY 5/ Digital, web, référencement, RS, tech, innovation,

yoecsl¥ors 458 : - 3 6/ Statut, formalités d’entreprise, protection sociale
‘ - . 7/ Implantation, territoires, international
8/ Freelance, indépendant
9/  Entrepreneuriat féminin
Impact social et environnemental, RSE, ESS
Reprise d’entreprise

I faut plus de femmes Entreprendre avant 30 ans

dans le milieu de laféte! Bk i : _ ] _
Merci Gcathyguetta pour | ST W Pilotage, trésorerie, RH, management
ce témoignage /\ O N/ '

, 2 i | AN . ‘s
edisbyzaph w o p | = Franchise et commerce associé

Entreprendre apres 60 ans
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B «Cette jeune génération reste [l
avec nous parce qu’'on partage des
valeurs, on rit, on partage cette

- 300 PARTENAIRES STRATEGIQUES g aventure entrepreneuriaie

des entreprises et des entrepreneurs .
parmi lesquels des institutions & territoires,

tous les principaux réseaux d'accompagnement,

des acteurs clés du financement et de la prévoyance,

les plus grands leaders de la tech, de I'innovation

et du digital, des cabinets de conseils et d’'expertises,

des écoles, des incubateurs & accélérateurs,

des organismes de formation, des franchises...

ET PLUS DE 30 ANIMATIONS THEMA
concretes, fun et immersives : pre—

Prenez de la hauteur dans la grande roue des entrepreneurs bt

Consultations individuelles juridiques & comptables T

Entreprendre en région lle-de-France .1 = les outils : écrire,

ﬁlvec Cap Créahent/reprendre et Iréussir ! - \ mpsalint
etworking : the place to meet | , ot ure.

La Fabrique a Pitch / Marathon Pitch . . A fala rr:Idelos?iveollar i

Une IA adaptée a votre entreprise, aujourd’hui et demain L : télévision, monter

Hub de la Facture électronique ! 3 _y ses vidéos... »

Hub des Indépendants - g 4 .

Mesures gouvernementales pour les entreprises : b - I

Les Foliweb - Ateliers numériques

Espace Recherche d’antériorité de marque

#ConnectHers

Act for Impact

Espace Stop and GO

Espace Jeunes entrepreneurs

Insighteque, la data certifiée pour votre business

EntrepRun

Incubateurs & Accélérateurs

Le Carré IA

La Librairie des entrepreneurs

Podcast Corner

Studio web TV by Les Echos x Le Parisien

#BOENTREPRENEURS

H#BOENTREPRENEURS



Colpitemu

«C'estl'inverse de
Netflix : le cliffhanger
arrive a laderniére
minute, ce qui fait que

Julie Huguet, nous présente le
@la_frenchtech Next40/120, un programme
= d'accompagnement de I'Etat dédié aux120

> TOP 50 DES 250 CONFERENCES

« Onm’adit non

80 fois

et ala8ieme fois,
on a accepté de

ous financer »
Kl

- .

@mamashelter

« Il faut ala fois avoir un contenu
impactant et une expertise de son
secteur, en parler justement tout en
restant accessible au grand public »

@rougeauxlevres

vous allez regarder
I'épisode d’apreés.

Icic’est I'inverse :

captez I'attention des
investisseurs dans les
premiéres minutes ! »

@alexandremars_
@lepodcastpause

@epicf T

_—
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HGOENTREPRENEURS

E

PRISES DE PAROLE

Réver, oser, réussir : parcours d'une entrepreneure engagée !

Comment étre visible sur internet et attirer en partant de zéro ?

Booste ton business avec I'accompagnement d'un réseau féminin

Freelances : comment trouver ses nouvelles missions et ses nouveaux clients ?
Révolution IA : une infinité d'opportunités pour entreprendre !

Lancer votre entreprise avec le soutien de France Travail et Bpifrance : de l'idée a la réussite
Comment construire un réseau professionnel solide pour développer sa jeune entreprise ?
Naviguer vers I'avenir : tirer parti de I'l|A pour gagner en efficacité, en toute sécurité

L'art de séduire un investisseur et lever des fonds

Les 5 régles d’or pour bien gérer sa boite

Pourquoi &tre seul quand on peut étre bien accompagné ?

Insee | Préparez gratuitement votre étude de marché avec les outils de I'Insee

Avatars & IA : réinventer la communication des petites Entreprises

Indépendants et entrepreneurs : 5 clés pour augmenter & diversifier votre chiffre d"affaires en 2025
Entrepreneurs : la puissance de I'lA au service de votre communication digitale

Créer son entreprise en 5 étapes. Pas plus

Les 4 décisions clés pour scaler et dominer votre marché

Le mentorat : le hack ultime pour réussir en entrepreneuriat !

Visibilité des TPE, Freelances, Artisans : fléau ou opportunité ?

Entrepreneuriat féminin, enjeux et défis

Rédiger et sécuriser vos CGV, CGU, contrats

Le sens de la tech (ou comment créer une startup au service de I'impact)

Lever des fonds : les clés du succes pour les startups

De la création de contenus 3 la création d'entreprise :il n'y a qu'un like !

Le guide en 4 étapes pour exploiter vos données client

Grand témoin 2025 : Richard Orlinski, de I'art a I'empire

Seul, on galére. Avec un mentor, on avance plus sereinement |

Du salariat a I'entrepreneuriat, oser sauter le pas |

Les enjeux de I'entrepreneuriat féminin

Diriger sans s'épuiser : les clés pour un mental résilient

Les questions a se poser avant de se lancer dans la création de son entreprise !
Entrepreneurs : la puissance de I'lA au service de votre communication digitale
Comment déposer sa marque en France et a I'international ?

Comment disposer d’un business plan pertinent et trouver des financements adaptés a son projet ?
Comment les agents |A autonomes peuvent-ils changer mon entreprise ?

Entreprendre : le choix du positif

Les secrets des champions de la tech : comment atteindre I'hypercroissance ?
Prospection et fidélisation des clients : la data et I'|A changent-elles fondamentalement la donne ?
Le networking : une méthodo éprouvée pour transformer ses rencontres en business
Entreprendre : le choix du culturel et de la créativité

De la communauté LinkedIn a la création de son activité : une étape osée mais payante !
A chaque projet, sa solution de financement. Découvrez celle qui vous convient |
L'intelligence artificielle, un levier de croissance pour votre entreprise

Entreprendre : le choix de réinventer les médias

Entreprendre : le choix de la mode & beauté

Entreprise cherche repreneur a tout prix |

Créer son entreprise en 5 étapes. Pas plus

Les outils incontournables pour lancer son entreprise

Quelle forme juridique pour votre entreprise ?

Les marketplaces : un nouvel élan pour la croissance et la compétitivité des entreprises
5 astuces pour simplifier ses formalités de création d’entreprise

Bénéficiez de 3 RDV offerts avec un expert-comptable

Comment I'lA transforme les métiers en coulisses : RH, finance, marketing

Les agents IA autonomes, vers une ére sans humain

Entreprendre en confiance

INSCRITS
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600 spealkers /200 suceess stories
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Un politique & instftutionnel de 1* plan

el 4%

THE V2

Ministre de TEcenomie

JuienNDRON-A

Bpifrance

i

Ishelle GRANER

Conseil National des Barreaux

Ferme FHOYET

Médiateur des ehtreprises

Thibaut GULLLY

France Travail

Union|des Auto-Entrepreneurs




Copamaunicaition JMarkaiine & Res@aptSoreiEup:

‘ Tony Parker + Abanné
2 ® '

Apprendre des meilleurs.

Cad -~
‘ . C'est ce que J'al appris pendant mon passage au salon Go Entrepreneurs.

,)Ce salon est I'un des meilleurs szlons business en France. o

Sivous étes un entrepreneur qui souhaite développer son business, c'est
I'événement 3 ne pas manguer,

45 000 entrepreneurs sur 48h avec des conférences et des intervenani
niveau comme Eric Larchevéque ou Kelly Massol.,
En 21 écidé d'y participer.

it de b

J'étais parmi des #entrepreneurs ambitieux, des CEQ qui

des visionnaires qui partagent leurs conseils,
Q Leur point commun ?

Ce sont des |eaders.
Avec une vision, des réves, des objectifs et un

Pour vraiment tirer parti du salon, vous des
Créer de nouvelles connexig

Vaus inspirer des plus granad

Apprendre grace au parcours

C'est ce que Je fais en £change
veux les encourager a entrepre
projet.

Alors voila mon conseil : partez 3

Restez curieux, échangez avec le m °°:w
success-story.

Credit photo : Go Entrepreneurs o
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FEMININ Konbini’
Entreprendre ‘M,\
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Rebondir

CESSION-ENTREPRISE.COM

INTERCESSIO

LeJournal
desEntreprises

> 200 JOURNALISTES ACCREDITES

AFP, Les Echos, Le Parisien, Le Progres, Radio Classique, Brut,
BFM TV, France Télévisions, RFI, Forbes, Le Dauphiné Libéré...

-> 45 PARTENAIRES MEDIQ

Les Echos, Le Parisien, Radio Classique, Challenges, Brut,

Maddyness, Réel Média, Courrier Cadres, Konbini...

- 110 INSERTIONS PUBLICITAIRES o
PRESSE

Les Echos, Le Parisien, Challenges, Le Nouvel Economiste...

> 3 SUPPLEMENTS & DOSSIERS
SPECIAUX PRINT

cumulées en amont et durant I’événement

Q

- 300 FACES D’AFFICHAGE
Métro, RER, TER fle-de-France, Sucettﬂecaux, relais
de diffusion, facade de Paris La Défen réna...

- 210 SPOTS RADIOS & TV
Radio Classique, BFM Business, BFM lle-de-France...

- 250 RETOMBEES A J+10
RTL, Le Figaro, BFM TV, Les Echos, Le Parisien, Le Progres,

Radio Classique, La Tribune, 20 Minutes, LEst Républi
EcoRéseau, Le Nouvel Obs, Sud-Ouest, Le Nouvel Econ e

> 3,7M DE VUES GENEREES EN VIDEO
, o 0
> _14M D’IMPRESSIONS SUR LES RESEA. @




- NOS ENGAGEMENTS RSE EN 2025

CO2

4 993 kg d’émissions de CO2 évitées en 2025

(soit I'équivalent de 1 704 096 Km en TGV) grace

au réemploi du coton gratté et des panneaux en PVC,
en collaboration avec Muto (vs. 2 339 kg en 2024).

MOQUETTE

390 kg de moquette collectés en 2025 avec un taux

de valorisation/réemploi de 100% en partenariat

avec Véolia, poursuivant ainsi la dynamique engagée
en 2024 (55% de moquette économisées depuis 2023).

NOURRITURE

125 kg de nourriture redistribuée en 48h au centre
d’hébergement d’urgence de Champigny (accueil et
accompagnement social des personnes précaires de
Seine-St-Denis, soit 277 repas et autant de gaspillage
alimentaire évité (vs. 47,4 kg et 105 repas en 2024).

EXPOSANTS

USTEDES

CARTON RECYCLE

30% de la signalétique produite en carton recyclé

et recyclable grace a la collaboration poursuivie avec
Breen en 2025, contre 26% en 2024 et 0% en 2023.




Nos prochains rendez-vous

LYON
AUVERGNE
RHONE-ALPES

ENTREPRENEURS

ENTREPRENEURS
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