
Diriez-vous que les associations ont un impact
sur l’état du lien social là où vous vivez ?

En tant qu’usager, qu’attendez-vous
principalement lorsque vous vous rendez
dans une association ?

Pour quelles raisons pincipales faites-vous
ou seriez-vous prêt à faire du bénévolat
dans une association ?

Diriez-vous que vous êtes d’accord ou non
avec les affirmations suivantes concernant
votre expérience en tant que bénévole ?

Un impact
positif : 65%

Un impact
négatif: 12%

Pas d’impact du tout

Un impact très positif
Un impact plutôt positif

Un impact plutôt négatif
Un impact très négatif

Tout à fait d’accord
Plutôt d’accord

Plutôt pas d’accord
Pas du tout d’accord
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Avoir un contact humain différent
que dans une entreprise 37%

Rencontrer des personnes
qui partagent vos valeurs 36%

Pouvoir être dans un lieu
qui corresponde à vos valeurs 24%

Bénéficier de services
proches de chez vous 20%

Accéder à des services
que vous ne trouvez pas ailleurs 16%

Bénéficier de services gratuits
ou à des prix très bas 14%

Vous n’attendez rien
de particulier 18%

Afin de vous sentir utile 55%

Parce que vous avez
du temps libre 23%

Pour prendre des responsabilités 7%
Pour acquérir des compétences

professionnelles 6%
Afin de valoriser cette expérience

sur votre cv 4%

Une autre raison 4%

Pour défendre une cause
qui vous tient à cœur 40%

Pour pouvoir rencontrer des gens
et créer du lien social 35%

Total supérieur à 100%
car plusieurs réponses
possibles.

Total supérieur à 100%
car plusieurs réponses
possibles.

De plus en plus de personnes
se plaignent des services

sans chercher à comprendre
les contraintes de l’association

Les adhérents viennent
uniquement pour bénéficier

des activités sans proposer d’aide

Il est de plus en plus difficile
de trouver des bénévoles

Les demandes de services
augmentent mais les propositions

d’aide diminuent

Les adhérents participent
de moins en moins aux AG
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